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Efekty ksztalcenia dla studiow podyplomowych
Edytorstwo

WIEDZA
W zakresie wiedzy o funkcjonowaniu wydawnictw, ich strukturze,
organizacji, zarzadzaniu, student opanowuje elementarng terminologie, a
takze poznaje zasady ich wewnetrznej struktury i organizacji. Student poznaje
organizacje pracy w wydawnictwie i style kierowania zespotami ludzkimi.
Zdobywa wiedze dotyczacq strategii rozwoju duzego przedsiebiorstwa
wydawniczego i matej oficyny wydawniczej. Zna zasady zarzadzania
strategicznego, w tym zarzadzania produkcjg, prognozowania, nabywania
tytutdw. Ma wiedze na temat zarzadzania finansami, zasobami ludzkimi,
zasobami rzeczowymi, zapasami i produkcja  naktadow, portfelem
redakcyjnym, prawami  autorskimi i  pokrewnymi  czy wizerunkiem
wydawnictwa, a takze form, termindw i efektywnosci zarzadzania.
Student rozumie znaczenie nowoczesnych metod marketingowych
promujacych ksigzke i prase. Posiada uporzadkowang wiedze szczegoétowg na
temat marketingu wydawniczego. Zna zasady docierania do réznych typow
odbiorcow oraz typowe procesy i strategie marketingowe.
Ma takze wiedze na temat miedzynarodowych i polskich przepiséw prawa
autorskiego. Zna zasady dotyczace =zawieranie umow, podatkdéw czy
egzemplarzy obowigzkowych oraz wie jakie instytucje zajmujg sie ochrong i
zarzadzaniem prawami autorskimi.
Student orientuje sie takze w gtownych kierunkach rozwoju wspodtczesnego
rynku ksiazki w Polsce. Wie, jakie instytucje i organizacje kultury sgq z nim
zwigzane. Ma wiedze na temat wspotczesnej branzy wydawniczej i
ksiegarskiej, zna specyfike polskiego rynku wydawniczego w ostatnich latach
oraz nowoczesnych kanatéw dystrybucji ksigzki.
Student zna podstawowe zasady edytorstwa naukowego i odpowiednig
terminologie. Opanowuje systematyke i uktad publikacji naukowych. Zdobywa
wiedze zwigqzang ze stosowaniem instrukcji wydawniczych w praktyce
edytorskiej. Zna rodzaje wydawnictw, zasady opracowania aparatu
krytycznego wydan naukowych.
Student ma wiedze na temat gtdwnych nurtow historii ksiazki na tle
uwarunkowan historycznych, politycznych, spotecznych, kulturalnych oraz
najwazniejszych osiggnieciach w tym zakresie. Zna podstawowe procesy
produkcji, rozpowszechniania igromadzenia ksigzki. Rozumie procesy
bibliologiczne, wzajemne zaleznosci miedzy wytwarzaniem,
rozpowszechnianiem i uzytkowaniem ksigzki, a takze geneze dzisiejszej formy
i funkcji ksigzki.
W zakresie wiedzy o pracy nad ksiazka w wydawnictwie student zna
podstawowe pojecia i etapy procesu wydawniczego, przygotowania tekstu,
wykonywania korekty wydawniczej oraz taczenia poszczegdlnych elementéw
tekstowych w strukturalng catos¢ — ksigzke. Posiada znajomos¢ elementow
redakcji technicznej wigzacych sie Scisle z zawartoscia merytoryczng ksigzki,
zasad projektowania ksigzki i adiustacji jako etapu pracy redakcyjnej nad
tekstem. Rozumie takze role redaktora w procesie powstawania ksigzki we
wspotczesnym wydawnictwie.
Student ma tez wiedze obejmujacq elementy kultury jezyka, a zwtaszcza
problemy wspoéiczesnej polszczyzny i zmiany we wspoiczesnym jezyku
polskim. Zna rdzne zachowania jezykowe, style i odmiany polszczyzny czy
mody jezykowe i zasady poprawnosci jezykowej w zakresie konstruowania
réznego rodzaju tekstow.
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Student wie jak istotg role peini bibliografia w warsztacie edytora, ma
wiedze na temat sposobow gromadzenia i weryfikowania informaciji,
przydatnych w pracy edytora.
Zdobywa takze wiedze ogdlng z zakresu grafiki wydawniczej. Uzyskuje
podstawowe wiadomosci na temat kompozycji ilustracji w ksigzce czy
czasopismie, stosowanego liternictwa, zwigzkéw pomiedzy stowem a obrazem
jako gtéwnego elementu edytorstwa ksigzkowego.
W zakresie wiedzy o edytorstwie elektronicznym student poznaje zasady
tworzenia serwisu internetowego, planowania jego zawartosci, kontekstu,
systemow nawigacji i etykietowania, organizowania tresci i grafiki na potrzeby
WWW. Ma takze wiedze na temat zagadnien user experience i metod ewaluacji
serwisow internetowych.
Student poznaje rowniez kwestie tradycyjnego i nowoczesnego sktadu tekstu
podczas warsztatow edytorskich, zna elementarng terminologie fachowa.
Ma uporzadkowang wiedze o0go6lng na temat tradycyjnej typografii, a
szczegbtowg w zakresie nowoczesnego DTP. Zna zasady przygotowywania
tekstéw i materiatow ilustracyjnych dla dziatu DTP, ich opracowania, a takze
przygotowywania dla drukarni offsetowej, cyfrowej czy publikacji online.
UMIEJETNOSCI
Student potrafi pracowac w zespotach zawodowych i planowa¢ funkcjonowanie
wydawnictw, ich strukture, organizacje, zarzadzanie nimi. W sytuacjach
profesjonalnych umie samodzielnie zastosowac wiedze teoretyczng w praktyce.
Posiada elementarne umiejetnosci w zakresie badan nad potrzebami instytucji

wydawniczych i ich wspdtpracy z innymi instytucjonalnymi i fizycznymi
podmiotami dziatajacymi na rynku ksigzki.
Student posiada umiejetnosci formutowania i analizy podstawowych

problemow marketingu wydawniczego. Umie dobiera¢ odpowiednie metody
i narzedzia niezbedne dla badan marketingowych, opracowywac i prezentowac
uzyskane wyniki. Potrafi rowniez samodzielnie opracowac projekt strategii
promocyjnej dla réoznych elementéw rynku wydawniczego.

Student umie zastosowa¢ w praktyce polskie przepisy dotyczace prawa
autorskiego, potrafi okresli¢ najistotniejsze aspekty prawne zwigzane z
witasnoscig intelektualng w dziatalnosci wydawniczej.

Student potrafi oceni¢ wspétczesny rynek ksiazki w Polsce, wykorzystuje w
praktyce wiedze na temat segmentacji na rynku ksigzki. Jest przygotowany do
nawigzania wspotpracy z organizacjami i instytucjami branzowymi. Umie
pozyskiwa¢ profesjonalne informacje o biezacych trendach na rynku
wydawniczym.

Student posiada umiejetnosci z zakresu edytorstwa naukowego, a
zwitaszcza jest przygotowany do zorganizowania odpowiedniego warsztatu
edytorskiego - sposobdw gromadzenia i weryfikowania niezbednych dla
edytora informacji. Potrafi opracowa¢ adekwatny aparat krytyczny edycji
naukowej.

Student potrafi wykorzystywaé¢ prawidtowosci historii ksiazki, zwtaszcza
drukowanej, we wspoiczesnej praktyce edytorskiej i typograficznej. Docenia
tradycje i dziedzictwo kulturowe i potrafi zaimplementowac je do wspdtczesnej
praktyki wydawniczej.

Student posiada praktyczne umiejetnosci niezbedne w pracy nad ksiazka
w wydawnictwie. Dysponuje umiejetnosciami niezbednymi dla opracowania i
przygotowania do druku tekstéw literackich, naukowych i innych. Potrafi
przygotowa¢ warsztat redaktora merytorycznego do adiustowania tekstéw
literackich i naukowych. Samodzielnie dokonuje adiustacji merytorycznej,
stylistyczno-jezykowej i technicznej tekstu. Potrafi adiustowac technicznie
réozne elementy sktadowe ksigzki wykorzystujagc znajomos$¢ odpowiednich
znakow adiustacyjnych, a takze dokonywac korekty redakcyjnej stosujac
obowigzujace znaki korektorskie.
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Student potrafi rozstrzyga¢ kwestie poprawnosci jezykowej w oparciu o wiedze
z zakresu elementow kultury jezyka, umie zorganizowac niezbedny dla tych
celéw warsztat naukowy, obejmujacy stowniki, poradniki i czasopisma.

Student potrafi wyszukiwaé, oceniaé, selekcjonowac i uzytkowac informacje z
réznych zrédet z zastosowaniem tradycyjnych i nowoczesnych narzedzi
informacyjnych. Umie wykorzysta¢ bibliografie w warsztacie edytora,
sprawnie stosuje obowigzujgce normy bibliograficzne, zaréwno w odniesieniu
do zrédet tradycyjnych, jak i online.

Student posiada umiejetnosci z zakresu grafiki wydawniczej. Potrafi ocenic
przydatno$¢ oraz przygotowac¢ i skorygowa¢ materiat ilustracyjny. Umie
wykorzysta¢ odpowiednie oprogramowanie stuzace do tworzenia i modyfikacji
plikow graficznych. Zna praktyczne zastosowania grafiki wektorowej
dwuwymiarowej i tréjwymiarowej oraz grafiki rastrowej.

Student potrafi samodzielnie przygotowac serwis internetowy. Stosujgac w
praktyce zasady poznane w ramach edytorstwa elektronicznego umie
wykonac takie zadania jak: dobor fontow, sktad tekstu na stronie, ustawianie
odstepow miedzyliterowych i miedzywyrazowych, justowanie akapitéw,
interlinia — okreslenie odstepu pomiedzy wierszami, wyrownanie elementéw
wzgledem innych obiektow na stronie. Potrafi stworzy¢ odpowiedni systemu
etykietowania: nadawanie nazw i tytutdw, zastosowacl grafike na potrzeby
WWW, a takze zbudowac strukture hipertekstowa.

Student umie zastosowa¢ w praktyce wiedze na temat systemu
typograficznego obowigzujagcego w Polsce. Dzieki warsztatom edytorskim
potrafi zaimplementowaé tekst i obraz do programdéw komputerowych oraz
jest przygotowany do samodzielnego famania tekstu i obrazu w wersji
elektronicznej z wykorzystaniem programu InDesign CS2 i CS4, a dalej
nadzorowania samego druku (w drukarni offsetowej, cyfrowej, czy innych
technik publikacji, jak ploter, sitodruk).

KOMPETENCJIE SPOLECZNE
Absolwent studiow jest Swiadomy wiedzy i umiejetnosci wyniesionych ze
studiow, wie, Ze w przysztosci nalezy je permanentnie uzupetnia¢. Jest
przygotowany do bycia aktywnym i samodzielnym pracownikiem sektora
wydawniczego. Respektuje i stosuje w praktyce zasady zawodowego kodeksu
etycznego. Pozostajac, profesjonalnie i nie, w sferze zagadnien zwigzanych z
rynkiem ksigzki uczestniczy w zyciu kulturalnym najblizszego S$rodowiska.
Ksztattuje i rozwija wtasne zainteresowania kulturalne.
Ma $wiadomos¢ wagi refleksji etycznej zwigzanej z pracg w sektorze
wydawniczym i odpowiedzialnosci za tworzone i upowszechniane réznorodnych
tresci. Docenia wartosci kultury osobistej w pracy z uzytkownikami informacji i
w kontaktach spotecznych. Zna podstawowe zasady dotyczace kontaktow
interpersonalnych, a zwtaszcza potrafi wspdtpracowaé w grupie przy tworzeniu
i realizacji wspolnych projektow. Nawigzuje wspotprace z réoznymi instytucjami
zwigzanymi z rynkiem ksigzki, jak réwniez z wtadzami lokalnymi i instytucjami
kulturalno-o$wiatowymi. Wykazuje aktywnos$¢ w samodzielnym podejmowaniu
dziatan.
Docenia tradycje i dziedzictwo  kulturowe. Wykazuje aktywnosé
w indywidualnym i zbiorowym uczestnictwie we wspotczesnych procesach
komunikowania masowego.



